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PROSPERIS
Sustainable Wealth Management
Naming und Corporate Design

Herausforderung

Der Kunde machte sich mit einer eigenen unabhdngigen
Vermogensverwaltung selbstindig. Seine Vision: Die Imple-
mentierung der Nachhaltigkeit aufallen Ebenen der Ge-
schiftsfiihrung. Dieses zukunftsorientierte Modell soll sich
an Anleger richten, die neben einem 6konomischem auch ein
soziales und dkologisches Bewusstsein haben. Weiter wird
vom Kunden eine klare Differenzierung gegeniiber seiner
Konkurrenz angestrebt.
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intelligent SUSTAINABLE WEALTH MANAGEMENT
Die Herausforderung der sauberen Positionierung haben wir
umgesetzt, indem wir ein simples Arbeitsinstrument aus dem
Garten zum Bestandteil des Logos machten. Die Spritzkan-

ne generiert aber nicht nur Aufmerksamkeit, sondern hat
auch eine starke Symbolkraft: Als Wasserspender ist sie eine
Grundlage fiir jedes natiirliche Wachsen und Gedeihen und
reprdsentiert die Nachhaltigkeit in einem einfachen, ehrli-
chen und leicht verstdndlichen Sinn.

emotional

Die Philosophie des sorgfaltigen Hegens und Pflegens

der Kunden und ihrer Anlagen hat uns dazu gefiihrt, das
natiirliche Wachstum direkt in den Firmennamen aufzuneh-
men: PROSPERIS (von engl. «to prosper»: wachsen, blithen,
gedeihen, vorankommen). Ein eigenstandig-sinnlicher Name
- mit klarer Assoziation zur Natur - ergibt mit den Zusdtzen
«Sustainable Wealth Management» sowie der Kanne - eine
ungewohnte, doch stimmige Mischung von Okonomie und
Verantwortungsbewusstsein.

powerful

Sowohl der Firmenname als auch das Visual und die umge-
setzten Kommunikations-massnahmen haben im Umfeld

des Kundens schon frith durchgehend positives Feedback
ausgelost. Innert weniger Wochen ist es dem Inhaber und
seinem Team gelungen, eine beachtliche Anzahl privater und
institutioneller Kunden von seiner Philosophie zu iiberzeu-
gen und sie als Anlagepartner zu gewinnen.




